
 Outil d’animation sur l’analyse d’image 

 

Analyse d'image, Prise de vue publicitaire 

 

MOTIFS : 

Après avoir vu une série d'éléments permettant de faire raconter une histoire à une photo, il est 

temps de passer à une phase plus pratique et d'intégrer tous ces éléments dans une photo. 

 

OBJECTIFS : 

 Appréhender l'analyse d'image 

 Assembler toutes les connaissances précédentes pour construire une image porteuse de sens 

 

DEROULEMENT : 

 
Vérification du vidéoprojecteur et de la connexion avec l'ordinateur pour projeter les images 
Préparation d'un dossier dans lequel les photos seront déposées afin de ne pas se perdre avec des photos 

non triées au fur et à mesure des activités. 
Préparation de petits papiers sur lesquels sont inscrits différentes valeurs. 
Vérification des appareils photos : piles chargées, carte mémoire disponible avec de la place 
Autant de tablettes de chocolats que de groupes 

Prises de vues : images publicitaires : 25' 

 

Donnez à chaque groupe de trois à cinq personnes un appareil photo, un exemplaire 

du produit et un billet avec une valeur inscrite dessus. 

En groupe, les participants et participantes doivent prendre une photo publicitaire 

pour un produit donné (une tablette de chocolat). Cette photo doit être 

soigneusement construite et élaborée, aucun élément ne doit être laissé au hasard. 

Le produit doit apparaître sur l'image et la photo doit illustrer une valeur donnée. 
Appareils photos 
Tablettes de chocolat 
Billet avec les valeurs inscrites dessus 

 

Cette activité doit permettre aux participants et participantes de se servir de toutes leurs 

connaissances pour construire soigneusement une image de pub. C'est une bonne manière 

d'observer les éléments qui ont été acquis par les activités précédentes. Il peut être nécessaire 

d'accompagner les personnes dans la construction de leur image, par exemple en leur proposant 

d'améliorer leur photo après la première prise, ou en accompagnant les groupes dans leur réflexion. 

Il est important que les groupes soient attentifs aux moindres détails, impossible de vendre de la 

liberté si un bout de grillage apparait dans le fond de la photo. Si un extincteur est en arrière-plan, 

quelle interprétation sera faite par les autres groupes? 

 

Quelques exemples de valeurs qui peuvent être utilisées : liberté, écologie, naturel, solidarité, 

respect, égalité, convivialité, réussite, etc... 

 

"Vous allez maintenant prendre une photo publicitaire pour vendre cette tablette de 

chocolat. En groupe vous allez construire une image sur laquelle devra apparaître la 

tablette. Prenez le temps de construire tous les éléments et ne laissez rien au hasard, 

éclairage, ambiance, éléments présents sur l'image, lignes de forces et circulation du 
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regard, etc... Vous n'allez pas seulement vendre du chocolat, vous allez vendre autre 

chose. Par exemple vous allez vendre de la liberté ou du respect. Devant votre image, 

les consommateurs et consommatrices ne doivent avoir qu'un mot en tête : la valeur que 

vous allez représenter et ils et elles doivent être convaincu.e.s qu'en achetant ce 

chocolat c'est de la liberté qu'ils et elles achètent. La valeur en question est inscrite sur 

une petite feuille, chaque groupe aura une valeur différente, attention à ce que les 

autres ne sachent pas ce que vous allez leur vendre, gardez votre valeur secrète jusqu'à 

la projection des photos." 

 

Récolte : images publicitaires 

 

En fonction des moyens sur place et du temps disponible, lorsque les photos sont récupérées, il est 

possible de les regarder avec le groupe et de les guider sur des manières d'améliorer ou de renforcer 

leur communication (éléments de décors, éclairage, expression des acteurs et actrices, cadrage, 

etc...). Il est également possible en fonction des compétences des personnes qui mènent l'activité de 

faire de légère amélioration à l'aide d'un programme de retouche photo : recadrage, amélioration des 

couleurs, des contrastes et de la luminosité, niveaux, etc... 

Projection : images publicitaires : 10' 

 

Projetez une des images et laissez les personnes qui n'ont pas pris la photo deviner 

la valeur exprimée. Continuez de la même manière image par image. 
Photos prises 
Vidéoprojecteur 

 

Il est possible de prendre à chaque fois un petit temps pour commenter les photos prises ou pour 

faire commenter les photos prises afin de mesurer les compétences d'observation acquises. 

 

"Nous allons maintenant projeter vos publicités, les personnes qui ont pris la photo ou 

qui ont entendu d'une manière quelconque la valeur illustrée doivent garder le silence 

sur cette image. Les autres vous pouvez tenter de deviner la valeur que l'on vous 

propose d'acheter avec ce chocolat." 

 

 


